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2014. 1. NEGYEDEV

NIELSEN KOZONSEGMERES



EGY FORE JUTO NAPI TEVENEZESI IDO

2013. és 2014. Il. negyedév

ATV (perc)

50+ EVESEK

TOTAL 4+ 4-17 EVESEK 18-49 EVESEK

201302 m2014Q2

A teljes népesség atlagosan napi 4 6ra 38 percet forditott tévézésre, az 50+ évesek

pedig tobb mint 6 6rat toltottek a képernydk el6tt.



CSATORNATIPUSOK KOZONSEGARANYA

2013. és 2014. Il. negyedéy, teljes népesség

m Alt. szérakoztaté csatornak
B Eletmdd csatornak

W Kbzszolgalati csatornak
B RTL Klub + TV2

B Filmcsatornak

B Gyerekcsatornak

M Hircsatorndk

B Ismeretterjeszt6 csat.
B Sportcsatornak

B Zenecsatornak

B Egyéb csatorndk

W DVD/vided/videojaték

Egy év alatt n6tt a kdzszolgalati csatornak k6zonségaranya.




MUSORTIPUSOK SUGARZASA ES FOGYASZTASA

2014. II. negyedév; ttees népesség (valtozas 2013 ugyanezen id8szakahoz képest, szazalékpont)
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SUGARZAS ARANYA
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MUSORFOGYASZTAS ARANYA

W Vallas

B Mozifilm

W Mdvel6dés, tudomany, kultdra
B Informacié

W Hirek akt.pol. gazd.

M Sport

H Zene

B Nem zenei szorak.

B Nem zenés fikcid

W Egyéb

A sport és a nem zenei szdrakoztatd mdsorok kindlata és fogyasztasa egyarant nétt.




LIVE ES PLAYBACK NEZETT IDO (ATV) NAPONTA

2014. ll. negyedév., egész nap

CELCSOPORT LIVE PERC PLAYBACK PERC PLAYBACK %
TELJES NEPESSEG 1.1%

229 3.6 1.5%

359 2.3 0.6%

A teljes népesség tévénézési idejének 1.1%-at forditotta televizios tartalom késleltetett nézésére.



FMCG TOP TERMEKOSZTALYOK GRP ALAPJAN

2013. és 2014. Il. negyedév; teljes népesség

_ Termékosztaly 2013. Il. NEGYEDEV 2014. Il. NEGYEDEV ¥

1 SOR 20 826 16 281
2 SZENSAVAS UDITO 8355 7 666
3 SZELETES CSOKOLADE 7512 7244
4 PUDING, TEJALAPU DESSZERT 4956 6742
5 ARCKREM 5668 6411
6 FOGKREM 7 059 6198
7 JOGHURT, KEFIR 7011 5956
8 HAJFESTEK 5792 5176
9 KAVE 2324 4734
10 NOI ILLATSZER 4169 4 649
11 MOSOGATOSZER 5501 4631
12 GYUMOLCSLE 3286 4269
13 JEGKREM, FAGYLALT 2773 4264
14 EDES KEKSZ / OSTYA 5775 3833
15 SAMPON 2789 3186
16 ASVANYVIZ 3744 3163
17 MOSOPOR / FOLYEKONY MOSOSZER 3305 3109
18 ROVARIRTOK ES RIASZTOK 1032 3080
19 JEGES TEA 3501 3033
20 LAKK, FESTEK 2087 2927




MEGJEGYZESEK:

EGY FORE JUTO NAPI TEVENEZESI IDO

Id&szak: 2013. és 2014. Il. negyedév (aprilis 1 — junius 30.)

Id&sav: egész nap (02-26h)

Célcsoport:

2013: Total Individuals (Universe: 9 179 449 Cases: 2 447), 4-17 (Universe: 1 321 884 Cases: 365), 18-49 (Universe: 4 236 050 Cases: 1 153), 50+ (Universe: 3 621 515 Cases: 929)
2014: Total Individuals (Universe: 9 027 531 Cases: 2 540), 4-17 (Universe: 1 317 366 Cases: 379), 18-49 (Universe: 4 100 863 Cases: 1 186), 50+ (Universe: 3 609 302 Cases: 974)
Csatorna: Total TV

CSATORNATIPUSOK KOZONSEGARANYA

Id&szak: 2013. és 2014. Il. negyedév (aprilis 1 — junius 30.)

Id&sav: egész nap (02-26h)

Célcsoport: 2013: Total Individuals (Universe: 9 179 449 Cases: 2 447), 2014: Total Individuals (Universe: 9 027 531 Cases: 2 540)

Csatornacsoportok: (2014. jinius) Kdzszolgalati: m1, m2, m3, Duna TV, Duna World; Eletméd: CBS Reality, Fishing&Hunting, LifeNetwork, PV TV, Spektrum Home, TLC, Travel
Channel, TV Paprika, Viasat Explorer; Alt. szérakoztaté: BBC Entertainment, C8, Comedy Central, Cool, D1, Fem3, Hatos Csatorna, PAX TV, RTL+ (ex Prizma TV), PRO4, RTL I, Sorozat+,
Story4, Story5, Super TV2, Viasat3, Viasat6; Film: AXN, AXN Black (AXN Sci-fi), AXN White (AXN Crime), Cinemax, DIGI Film, Film+, Film+2, Filmbox, Filmbox Extra, Filmbox HD,
Filmbox Plus, Film Café, Film Mania, FOX, HBO, HBO2, HBO Comedy, MGM, Paramount, Sundance Channel, Universal Channel; Gyerek: Boomerang, Cartoon Network, Disney
Channel, JimJam, Megamax, Minimax, Nickelodeon; Hir: ATV, EchoTV, Euronews (magyar), HirTV, Parlament TV; Ismeretterjeszt6: Animal Planet, BBC Knowledge, Da Vinci Learning,
DIGI Animal World, DIGI Life, DIGI World, Discovery Channel, Discovery Science, Discovery World, DoQ, History Channel, Investigation Discovery, National Geographic Channel, Nat
Geo Wild, OzoneNetwork, Spektrum, Viasat History, Viasat Nature; Sport: DIGI Sport 1, DIGI Sport 2, Eurosport, Eurosport2, Extreme Sport, Sportl, Sport2, Sport Klub, Sport M; Zene:
H!t Music Channel, Music Channel, Music Mix, Muzsika TV, MTV (Music Television), N6ta TV, Viva; Egyéb: kilfoldi csatorndk, egyéb azonositatlan magyar csatorndk, egyéb
képernyShasznalat

MUSORTIPUSOK SUGARZASA ES FOGYASZTASA

Id6szak: 2013. és 2014. Il. negyedév (4prilis 1 —junius 30.) és valtozas 2013 Il. negyedévéhez képest

Id6sdv: egész nap (02-26h)

Célcsoport: 2013: Total Individuals (Universe: 9 179 449 Cases: 2 447), 2014: Total Individuals (Universe: 9 027 531 Cases: 2 540)

Csatorndk: ATV, AXN, Cartoon Network, CBS Reality, Comedy Central, Cool, Discovery Channel, Disney Channel, Duna TV, Duna World, Fem3, Film+, Film+2, Life Network, M1, M2,
Muzsika TV, National Geographic Channel, OzoneNetwork, RTL+ (ex Prizma TV), Pro 4, RTL II, RTL Klub, Sorozat+, Sportl, Sport2, Story4, Story5, Super TV2, TV2, UNIVERSAL Channel,
Viasat3, Viasat6, VIVA (Az adatok 6sszehasonlithatdsaga érdekében csak azokat a csatornakat vettiik figyelembe, amelyek mindkét idGszakban szerepeltek a miisorcim adatbazisban.)
A ,,Nem zenei szdérakoztatd” tipoldgia f6 elemei: 1. Jaték; 2. Vetélkedd, kviz; 3. Szérakoztatd magazin; 4. Talk-show; 5. Kabaré, szatira; 6. Cirkusz, varieté; 7. Reality show

LIVE ES PLAYBACK NEZETT IDO

Id8szak: 2014. Il. negyedév (aprilis 1 — junius 30.)

Id6sdv: egész nap (02-26h)

Célcsoport: Total Individuals (Universe: 9 027 531 Cases: 2 529), 4-17 (Universe: 1 317 366 Cases: 377), 18-49 (Universe: 4 100 863 Cases: 1 180), 50+ (Universe: 3 609 302 Cases: 973)
Csatorna: Total TV

Véltozd: Live és Playback ATV (perc), Playback %

FMCG TOP TERMEKOSZTALYOK

Id6szak: 2013. és 2014. II. negyedév (4prilis 1 —junius 30.)

Id6sdv: egész nap (02-26h)

Célcsoport: 2013: Total Individuals (Universe: 9 179 449 Cases: 2 447), 2014: Total Individuals (Universe: 9 027 531 Cases: 2 540)

Csatorna: a Nielsen K6zonségmérés altal a vizsgdlt id6szakban szpotszinten mért dsszes

Termék: a Nielsen K6zonségmérés altal a kovetkez6 szektorokba sorolt reklamfilmek: babadpolas, éleimiszer, élvezeti cikk, haztartasi cikk, szépségdpolads
Valtozd: GRP



A Nielsen K6zonségmérésrol

A Nielsen Ko6zonségmérés Magyarorszagon egyediliként foglalkozik miszeres kozonségméréssel. A Nielsen
K6zonségmérés adatai egy fluggetlen és atlathatd rendszeren alapuld ,k6z0s valutat” biztositanak naponta az
tigynokségek, hirdet6k és reklamid6t értékesit6k szamara. A céglink altal folytatott kozonségmérés
flggetlenségét, szakmai megbizhatdsagat és hitelességét tobb kilonbdzs, fuggetlen értékelés és auditalas
er@sitette meg.

A Nielsenr6l

A Nielsen a fogyasztdk médiahaszndlatardl és vasarlasairdl informacidkat, valamint ismereteket szolgdltatd
globalis vdllalat; vezetd piaci pozicidkban a marketing és fogyasztéi informacié mellett médiaadatok
feltarasaban, mint a televizid, online kutatds és mobil. A vallalat a vildg tobb mint 100 orszagaban aktiv.
K6zpontja az USA-ban, New Yorkban és a hollandiai Diemenben taldlhato.

Tovabbi informdcidkért kérjlk, latogasson el honlapunkra:

www.nielsenkozonsegmeres.hu

www.nielsen.com

www.hu.nielsen.com
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Kapcsolat:

Nielsen K6zonségmérés Kft.

H -1146 Budapest, Hermina ut 57-59.
Telefon: 461-7050, Fax: 461-7051

e-mail: services@nielsenkozonsegmeres.hu
internet: www.nielsenkozonsegmeres.hu




